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Owners and potential buyers of yachts, boats 
and other watercrafts. Yachting professionals. 
Captains and crew members.
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Y Magazine is not just a magazine that reflects all 
the aspects of yachting. This is a communication 
platform for like-minded people from the yachting 
world and related spheres. This is the best 
source of information for yacht and boat owners, 
industry professionals, travelers and everyone 
who just loves the sea, vibrant, luxurious and 
free lifestyle.

For more than 15 years on the Russian market 
Y Magazine (ex. Motor Boat & Yachting Russia) 
has become the most serious and established 
yachting magazine of the country, now presented 
not only as hard copies but also as website 
ymag.media and popular social media platforms.  
These resources provide proven up-to-date 
information that is difficult to obtain from 
other media sources. Thanks to direct contacts 
with shipyards all over the world, recognized 

experts, companies representing the world of 
luxury and, of course, yachtsmen themselves, 
Y Magazine has the opportunity to publish 
first hand news, expert opinions and insights, 
professionally highlighting even the trickiest 
technical topics. Boat tests and reviews, yacht 
charter routes and details, equipment and 
navionics features, stories and interviews, 
yachting traditions, culture and lifestyle… 
you can find a great variety of topics under 
the same cover!

But pages and screens are not the only way 
to communicate with our readers. For years 
Y Magazine has been organising on-water boat 
shows in Moscow and St. Petersburg.

We do our best to bring yachting people 
together in Russia and beyond, contributing to 
extension of the yachting community.

UNITING 
THE WORLD 
OF YACHTING



NEWS
Yacht premieres, events, facts.

REGATTAS
Famous regattas and other 
spectacular international sailing 
events.

SHIPYARDS
For many owners building their 
own yacht is very important. We go 
into detail about this process.

BOAT SHOWS
Reviews of the major European and 
Russian boat shows.

CHARTER
Helpful hints and valuable insights 
into best yacht charter holidays.

DESIGN
Design has no boundaries and 
largely defines our world. That’s why 
we cover design not only related to 
yachts.

INNOVATIONS
Modern technologies, new demands 
and everchanging public mindset 
determine the future of yachts.

YACHTING MARKET
A detailed analysis of the yachting 
industry, market trends and 
expectations.

LIFESTYLE
Social being determines 
consciousness. That’s why we like to 
be  surrounded by beautiful things.

PEOPLE
Yachtsmen and yachting 
professionals are always 
outstanding, multifaceted people. 
We are happy to give them the floor.

REVIEWS AND TESTS
Our journalists have a deep 
understanding of all the aspects 
of shipbuilding and are willing to 
share their expertise with readers. 
Potentional boat buyers rely on 
their professionalism in the field of 
pleasure crafts and «water toys».

TRAVELS AND 
ADVENTURES
Real stiries ans experience from 
travel experts and journalists.

EXPERT ADVICE
Professionals talk about technical, 
legal and operational aspects of 
pleasure boating.

GREEN PAGES
Ecological initiatives, forward 
thinking solutions, alternative fuel — 
everything the yachting business 
worries about nowadays.

CREW
Captains, engineers, instructors 
and other crew members talk about 
their work to help boat owners to 
understand their approach.

MARINAS
Modern yachting cannot 
exist without the supporting 
infrastructure and we pay a lot 
of attention to ports, clubs and 
marinas of diverse regions.
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ЯХТА-САД
Текст: Петр Шестаков

Фото: Sanlorenzo

Вы встречали яхты, на которых бы 
росли деревья? Я тоже нет, и вот мне 
довелось такую увидеть… В конце июня 
итальянская верфь Sanlorenzo спустила 
на воду суперъяхту Virtuosity с живым 
деревом на борту!

Это второе судно линейки Sanlorenzo 74Steel; его построили 
вслед за переданной заказчику весной этого года Silver Fox. 
Virtuosity похожа на предшественницу, как бывают похожи 
лодки, выполненные на одной технической платформе, чей 
внешний дизайн и конструкцию разрабатывали те же специ-
алисты. Но есть и существенные различия, продиктованные 
другой командой интерьерных дизайнеров и, что важнее, — 
специфическими идеями владельца. Пожалуй, нет резона 
досконально сравнивать Virtuosity и Silver Fox: ограничусь их 
сопоставлением в ключевых моментах дизайна и техниче-
ских решений.

Virtuosity выделяется отчетливой 
горизонтальной ориентацией 
профиля, «слоями» палуб 
и длинными полосами остекления, 
текущими от носа к корме
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П редыдущий среднемоторный спорткар Audi — 
R8 — позиционировался на ступеньку ниже 
блистательных изделий марки Lamborghini. 
Нынешний, Nuvolari, напротив, вознесся «над». 

Вопрос: зачем группе Volkswagen выпускать такой автомо-
биль, когда есть марка Lamborghini? И зачем в таком случае 
группе Volkswagen нужна сама Lamborghini? Автомобиль-
ные эксперты чешут затылки. Сегодняшняя промышленная 
группа Volkswagen — плод наполеоновских амбиций Ферди-
нанда Пьеха — личности, несомненно, выдающейся, неор-
динарной. В отличие от Наполеона, все задуманное Пьехом 

удалось воплотить. К нулевым он сколотил автомобильную 
империю, простиравшуюся практически до тех же границ, 
что некогда Римская империя: от Сант- Агата- Болоньезе в Ита-
лии до Крю в Великобритании, от Мартореля в Испании 
до Братиславы в Словакии. На долгое время излюбленной 
темой журналистов стал внутренний каннибализм про-
изводителей, собранных в этот гигантский концерн, ведь 
отличить Volkswagen от Škoda, а Škoda от Seat был способен 
не каждый покупатель. Вот и Audi, до поры лишь слегка поку-
сывавшая Lamborghini, теперь норовит целиком оттяпать 
протянутую в корпоративном единстве руку.

БУНКЕР
Текст: Денис Орлов

Фото: Audi AG

Оболочка гиперкара Audi Nuvolari 
сигнализирует о грядущих переменах 
в автомобильной моде. Наступает 
усталость от показной задиристости 
«акульих носов», от бесконечных лихих 
росчерков на боковинах неповоротливых 
кроссоверов и прочих воплощений 
пубертатных дизайнерских фантазий. 
Настало время автомобильному 
дизайну повзрослеть. Вглядитесь в глаза 
55-летнего тосканца Массимо Фраскеллы, 
нового главного дизайнера Audi AG: 
там искрится мысль. Впору поближе 
познакомиться с ее материальным 
воплощением.
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П РОЕ КТ — ДЕ ЛО 
КОЛЛ Е КТИ ВНОЕ
Уникальный проект Virtuosity стал результатом сотрудни-
чества заказчика с проектировщиками и верфью продол-
жительностью… более четырех лет! Это был долгий период 
совместного креатива, поиска путей реализации пожеланий 
будущего владельца яхты в отношении того, как он и его 
гости хотели бы жить на борту. И все это потребовало пере-
осмысления существующих норм.
Экстерьер  Virtuosity  разработали  в  студии  Zuccon 

International Project. Как сказал Бернардо Зуккон, задача 
заключалась в точном воплощении видения клиентом облика 
яхты. Дизайнеры внесли некоторые изменения в экстерьер 
первого корпуса — в конструкцию борта на палубах над-
стройки, в конфигурацию мачты. Но самое заметное — фор-
штевень: прежде вертикальный, он стал напоминать око-
нечность боевого фрегата. Силуэт Virtuosity получился более 
динамичным и даже решительным, плюс это благоприятно 
отразилось на мореходных качествах яхты.
Как выглядит планировка палуб с их каскадом в корме, 

когда каждая терраса плавно отступает от нижней, создавая 
многоярусный силуэт?
Сандек на Virtuosity представляет собой не затененное 

хардтопом пространство чисто для отдыха, а помещение 
с тренажерами. Его фронтальная, задняя и бортовые сте-
клянные панели раздвигаются, открывая доступ воздуху. 
В корме диванные группы, столики, мягкие кресла и бар 
предназначены для посиделок и неформальной трапезы; 

в носу также есть большой диван и очаг. Налицо проч-
ный союз энергетики и созерцания!

Длина 
73,40 м

Ширина 
13,10 м

Осадка 
3,75 м

Водоизмещение 
1605 т

Валовая 
вместимость 
1950 

Запас топлива 
180 000 л

Мощность 
6 × 700 л.с.

Каюты 
7

Пассажиры 
12 + 4 чел.

Экипаж 
24 чел.

Классификация 
Lloyd’s Register

Уровнем ниже находится палуба владельца — личное 
пространство, состоящее из открытых участков и распо-
ложенных в надстройке апартаментов: каюты (в носовой 
части) с кроватью king size, гостиной, большой гардеробной 
и кинозала. В корме и носу — зоны отдыха; но если в корме 
это диваны и кресла, то перед надстройкой владелец заказал 
неглубокий «зеркальный бассейн», дополненный мобиль-
ным лежаком. Это не купальня: вода как огромное зеркало, 
отражая солнце и небо, способствует, согласно старым тра-
дициям, покою и размышлениям.

НА БОРТУ
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A well-structured distribution system is 
one of  Y Magazine forte. The magazine 
is being delivered to its target audience 
in Russia and abroad by subscription and 
personal contact database. Also Y Magazine 
is represented in the most prestigious yacht 
clubs of Moscow, St. Petersburg and other 
big cities, in the VIP-lounges of airports and  
premium retail chains. Moreover, as a media-
partner Y Magazine participates in various 
events: regattas,  powerboat competitions, 
professional awards, premieres and 
presentations of yachts, cars and luxury 
goods allowing their guests to become 
familiar with the magazine.

Apart from the two major cities — 
Moscow and St. Petersburg, Y Magazine 
is very well known and always awaited in 
the cities like Novosibirsk, Ekaterinburg, 
Nizhny Novgorod, Samara, Sochi, Kaliningrad, 
Vladivostok, Murmansk, Belgorod, Volgograd, 
Volzhsky, Kazan, Kemerovo, Krasnodar, 
Novokuznetsk, Novorossiysk, Omsk, Rostov-
on-Don, Saratov, Stavropol, Irkutsk, Perm, 
Tver, Togliatti, Tomsk, Tyumen, Ulan-Ude, 
Ufa, Chelyabinsk, Yaroslavl etc.

MAGAZINE 
DISTRIBUTION



Trade shows are an effective marketing tool. 
Y Magazine not only participates in the biggest 
and most important boat shows as a media 
partner, but also organizes its own events that 
help companies on the yacht market to show 
their products to potential customers.

2027 INDUSTRY
EXHIBITIONS

23–31 JANUARY

boot Düsseldorf
DÜSSELDORF, GERMANY

20–27 FEBRUARY

Bosphorus 
Boat Show
I S TANBUL , TURKE Y

12–16 MAY

Samara Boat Show
SAMAR A, RUSS IA

3–6 JUNE

Moscow Yacht 
Show
MOSCOW, RUSS IA  

2–4 JULY

Kazan Yachting 
Festival
K A Z AN, TATARSTAN, RUSS IA

1–5 SEPTEMBER

Amsterdam 
Boat Show 
(HISWA te Water)
AMSTERDAM, NE THERL ANDS

7–12 SEPTEMBER

Cannes Yachting 
Festival
CANNES, FR ANCE

22–25 SEPTEMBER

Monaco 
Yacht Show
MONTE-CARLO, MONACO

24–26 SEPTEMBER

St. Petersburg Int. 
Boat Show 
ST. PE TERSBURG, RUSS IA  

30 SEPTEMBER — 5 OCTOBER

Genoa International 
Boat Show
GENOVA, I TALY

3–17 OCTOBER

Bodrum Boat Show
BUDRUM, TURKE Y

28 OCTOBER — 1 NOVEMBER

Fort Lauderdale 
International Boat 
Show
FOR T L AUDERDALE, USA

NOVEMBER

Qatar Boat Show
DOHA, QATAR

16–18 NOVEMBER

METS Trade
AMSTERDAM, NE THERL ANDS

24–28 NOVEMBER

Dubai International 
Boat Show
DUBA I ,  UAE
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ОПЫТ, СТАВШИЙ МАЯКОМ
Y Magazine: Неля, ваше агентство ассоциируется 
со статусными сделками. С чего начинался ваш 
путь в люкс-сегменте?
Lighthouse Property: Мой фундамент — это более 10 лет 
работы в знаковых проектах Европы. Все началось 
в 2013‑м с кураторства строительства виллы в Юрма‑
ле, затем последовали два года работы в строительной 
команде на площадке ультра премиального анклава 
La Zagaleta в Испании. Этот опыт я привезла в Черно‑
горию, где работала в Sothebyʼs International Realty 
и в отделе продаж флагманского проекта Luštica Bay 
(Orascom Development). В 2021 году весь багаж зна‑
ний воплотился в собственное агентство — Lighthouse 
Property, в котором мы не просто продаем метры — мы 
предлагаем стиль жизни, сочетающий эстетику и юри‑
дическую безупречность. Мы видим рынок изнутри, 
знаем, кто из застройщиков соблюдает сроки и какие 
объекты сохранят ликвидность десятилетиями.

Lighthouse Property
Montenegro & Serbia

Инвестиции в элитную
недвижимость. ВНЖ

sales@lighthouseproperty.me
www.lighthouseproperty.me

+382 68 717 806

БЕЛГРАД: РЕНЕССАНС 
МЕГАПОЛИСА
Y Magazine: Почему после Черногории 
вы сфокусировались именно на Сербии?
Lighthouse Property: Белград сейчас возвраща‑
ет себе статус центрального мегаполиса Вос‑
точной Европы. Это мощнейший бизнес‑хаб: 
сюда переносят штаб‑квартиры гиганты вро‑
де Microsoft и Google. Город дышит энергией: 
строятся небоскребы, открываются бутики ми‑
ровых брендов и лучшие рестораны региона.

Огромный триггер для рынка — EXPO 2027. 
Для Белграда это то же самое, что Олимпи‑
ада для Сочи. Государственные инвестиции 
в инфраструктуру и метро уже запущены. 
История выставок подтверждает: за два‑три 
года до события цены на недвижимость на‑
чинают стабильно расти. Сейчас — идеальная 
точка входа, когда потенциал капитализации 
максимален.
Y Magazine: Сопоставимы ли сербские про-
екты с тем люксом, к которому привыкли 
ваши клиенты?
Lighthouse Property: Безусловно. Некоторые 
проекты в Белграде даже превосходят при‑
брежные комплексы по технологичности. Мы 
работаем с резиденциями под управлением 
мировых отельных брендов, где над дизайном 
трудятся бюро из Лондона и Нью‑Йорка. Это 
формат urban luxe для тех, кто ценит драйв 
и бизнес‑активность 365 дней в году.

КОМФОРТ И ЛЕГАЛИЗАЦИЯ
Y Magazine: Насколько легко сегодня гражда-
нину России купить недвижимость в Сербии?
Lighthouse Property: Это одно из главных 
преимуществ региона. Сербия остается 
дружественной и прозрачной юрисдикцией 
для россиян:
• покупка на физлицо: действует принцип 

взаимности, сделки проходят быстро;
• ВНЖ через покупку: владение недвижимо‑

стью дает право на получение вида на жи‑
тельство без лишней бюрократии;

• банки: сербская финансовая система про‑
должает эффективно работать с иностран‑
ным капиталом.

Команда Lighthouse Property берет на себя 
полное сопровождение: от подбора лота 
до получения карт ВНЖ для всей семьи.

ВЗГЛЯД В БУДУЩЕЕ
Y Magazine: Что бы вы посоветовали тем, кто 
раздумывает над инвестициями за рубежом?
Lighthouse Property: В сегменте люкс идеаль‑
ный момент — всегда «сейчас». Лучшие лоты 
уходят первыми, а инфраструктурные проекты 
вроде EXPO не будут ждать. Если вы ищете 
сочетание европейского комфорта и высоко‑
го потенциала роста, посмотрите на Сербию 
моими глазами.

Новые горизонты люкса: 
от Адриатики до Дуная
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Неля Косенко, основательница 
агентства Lighthouse Property, ведущий 
эксперт по недвижимости Черногории 
и Сербии —о том, почему Белград 
становится новым центром притяжения 
Европы и как инвестировать в «тихую 
гавань» Балкан.
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Dear Partners! In connection with the entry into force 
of new legislative norms, including amendments to 
the Federal Law «On Advertising» (No. 38-FZ) and 
Federal Law No. 168-FZ dated June 24, 2025 (effec-
tive as of March 1, 2026), the editorial board hereby 
notifies you of the updated mandatory requirements 
for advertising layouts and texts submitted for publi-
cation. To prevent violations of Russian legislation and 
the imposition of penalties by regulatory authorities 
(FAS, Rospotrebnadzor), we kindly ask you to bring all 
advertising materials into strict compliance with the 
following rules: 

1. Mandatory «Advertisement» («Реклама») Label 
According to Art. 16 of the Federal Law «On Advertis-
ing» any promotional material placed in a non-special-
ized print publication must be accompanied by the 
mark «advertisement» («Реклама») or «published as 
an advertisement» («На правах рекламы»). 
The use of other phrasing (e.g., «information», «part-
ner material», «informational partnership») is not 
permitted and is regarded by regulatory authorities 
as hidden advertising. 

2. Indication of Advertiser Attributes 
To ensure transparency and comply with the require-
ments for distance selling (Art. 8 of the Federal Law 
«On Advertising»), the layout must contain accurate 
information about the advertiser. 
Mandatory details: Name of the legal entity or the full 
name of the individual entrepreneur, INN (Taxpayer 
Identification Number), and OGRN/OGRNIPl (Primary 
State Registration Number). The information must be 
legible, contrasting, and must not mislead the con-
sumer. 
 
3. Use of Foreign Words 
(New regulation as of March 1, 2026) 
In accordance with the requirements of Federal Law 
No. 168-FZ, the rules for using foreign languages in 
public spaces and advertising have been drastically 
tightened. 
Mandatory translation: Any foreign word or expres-
sion used in an advertising layout must be accompa-
nied by a Russian translation.
Graphical equivalence: The translation must be ex-
ecuted in a font of the exact same size, color, and 

style as the original foreign word and placed direct-
ly next to it. The use of small, unreadable footnotes 
(«asterisks») for translation is no longer allowed. 
Exceptions: This requirement does not apply to brand 
names and trademarks officially registered in the 
Russian Federation (when using foreign logos, the ed-
itorial board reserves the right to request a certificate 
of trademark registration).

FORMAL NOTICE OF REQUIREMENTS FOR 
ADVERTISERS PLACING PROMOTIONAL 
MATERIALS IN PRINT MEDIA



DIMENSIONS
All layout sizes are provided for the trimmed 
format (with a 3 mm bleed allowance around 
the perimeter of the layout):
Cover Gatefold
(219 + 219) = 438 x 300 mm
Inner Block Gatefold
(227 + 217) = 444 x 300 mm
Double-Page Spread (2/1)
460 x 300 mm
Single Page (1/1)
230 x 300 mm

LAYOUT CONTENT
Text elements and other essential elements 
(logos, address blocks, etc.) must be 
positioned no closer than 5 mm to the trim 
edges and no closer than 15 mm to the spine 
(gutter).

COLOR SPECIFICATIONS
All colors used in the layout must be in the 
CMYK color model. All spot colors (or Pantone 
colors) must be converted to CMYK or removed. 
The Total Ink Limit (TIL) or sum of inks must not 
exceed 300%. Small black text and QR codes 
on a white background must be created using 
pure black (C0 M0 Y0 K100). All raster elements 
(images) in the layout must have a resolution of 
at least 300 dpi (dots per inch).

publication size

3

3

5

5

1515

Black
C0 M0 Y0 K100

Rich black
С50 M45 Y40 K100

magazine size

sp
in

e

meaningful content placement bounds

Please note that according to the Federal Law of the Russian Federation 
“On Advertising” (part 11, article 5), media advertising can not contain 
foreign words and expressions without their identical translation into 
Russian. Y Magazine team is ready to assist you in translation and adapta-
tion the advertisement layouts if the advertiser provides all the pre-print 
materials, including illustrations and fonts.

For all texts with a font 
size less the 6 points 
we recommend
use only 100% Black

BLEEDS ARE 
REQUIRED, BUT 
CROP MARKS 
MUST NOT BE SET

PUBLICATION
STANDARDS

Objects painted in 100%
black color on print looks 
a little gray if you needs 
deep black, use the 
following options:

move objects that fall on the edge 
of the page beyond the edge of the cut

FILE FORMATS

VECTOR GRAPHICS
Adobe PDF v.1.4 (PDF/X-1a:2001 Standard)
Adobe Illustrator (.ai) v.10 / CC
Encapsulated PostScript (.eps)
In all layouts, all fonts must be converted 
to outlines (curves), the CMYK color model 
must be used, and illustrations must 
be embedded in the file.

RASTER GRAPHICS
TIFF: CMYK, 330 dpi (1:1 scale). 
No compression, layers, alpha channels, 
or transparencies.
JPEG: CMYK, 330 dpi (1:1 scale), 
maximum quality.
It is highly recommended to attach a JPEG 
RGB preview of the layout.
Color Separation Parameters
ECI ISO Coated v.2 (300%). 

BLEEDS ARE REQUIRED, BUT CROP 
MARKS MUST NOT BE SET.

LAYOUT FILE NAMING
Name your publication layouts by including 
your company or brand name in the file name, 
and specify the file version if revisions have 
been made. Example: 
BrandName_ymagXX_236x306_v.1_print.pdf
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OFFICE IN MOSCOW
Royal Yacht Club

125212, Leningradskoe sh., 39, p. 6
+7 (495) 781 60 33
info@ymag.media

OFFICE IN SAINT-PETERSBURG
197198, Petrovsky pr., 14–4

+7 (812) 617 01 11
info@ymag.media

ADVERTISING DIRECTOR
Andrey Akhankov
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aa@ymag.media


