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Владельцы и потенциальные покупатели прогулочных судов 
и техники для отдыха на воде. Профессионалы яхтенного 
рынка. Капитаны и другие члены экипажа.

несколько 
автомобилей 

в семье

69%

владельцы
бизнеса

44%

учитывают 
рекомендации 

журнала

72%

отпуск или 
путешествия 

(в год)

3-4

деловые
зарубежные 

поездки (в год)

10-12

ЧИТАТЕЛЬСКАЯ 
АУДИТОРИЯ

95%
мужчины

34%

46%
35…65 ЛЕТ

25…35 ЛЕТ

Y Magazine — не просто издание, на страницах 
которого отражено все многообразие яхтинга.

Миссия журнала — объединять владельцев 
яхт и катеров, профессионалов индустрии, 
путешественников и всех, кто любит море, 
яркий, роскошный и свободный образ жизни. 
Мы предоставляем им достоверную информа-
цию о новинках рынка, насущных проблемах 
отрасли, полученную из первых уст и изло-
женную грамотным и понятным языком.

Мы имеем возможность напрямую об-
щаться с представителями верфей всего 
мира, c признанными специалистами инду-
стрии, компаниями из смежных областей 
и, конечно, самими яхтсменами, а наши ав-
торы — настоящие эксперты с большим ях-
тенным опытом и знанием предмета.

В печатной версии журнала и на интернет-
портале мы публикуем актуальную, прове-
ренную и  важную информацию, которую 
сложно, а  порой невозможно получить 
из других медиаисточников.

Обзоры и тесты яхт и катеров, маршруты 
и тонкости яхтенного чартера, особенности 
оборудования и морской электроники, интер-
вью и истории из жизни, культура и традиции 
яхтинга, увлечения судовладельцев, такие 
как гольф, конный спорт, коллекционирование 
предметов искусства — под одной обложкой 
находят свое место самые разные темы.

Но журнал говорит со своими читателями 
не только с бумажных страниц, экранов 
мониторов и гаджетов. Уже не первый год 
издательство «Мотор Боат Медиа» проводит 
бот-шоу на воде в Москве и Санкт-Петербурге, 
а также другие мероприятия, организуемые 
при поддержке многочисленных партнеров.

Мы делаем все, чтобы объединять людей 
из яхтенного сообщества в России и за ее 
пределами, способствуя его постепенному 
расширению.

ОБЪЕДИНЯЕМ 
ЯХТЕННЫЙ
МИР



НОВОСТИ
Премьеры, события, факты 
и сюжеты из жизни на море 
и на суше.

ВЕРФИ
Для многих владельцев участие 
в процессе создания яхты 
не менее важно, чем ее эксплу-
атация. Подробно рассказываем 
об этапах производства.

РЕГАТЫ
Эти захватывающие зрелищные 
cостязания под парусами невоз-
можно обойти стороной.

ВЫСТАВКИ
Анонсы и репортажи с ключевых 
российских и европейских 
яхтенных выставок.

ЧАРТЕР
Самые ценные рекомендации для 
того, чтобы сделать отдых на борту 
поистине эксклюзивным.

ДИЗАЙН
Мы пишем о дизайне не только 
в приложении к яхтам, но в самом 
широком смысле, ведь он 
во многом определяет нашу жизнь.

ИННОВАЦИИ
Новаторские технологии наряду 
с новыми требованиями и меняю-
щимся общественным сознанием 
определяют то, какими станут яхты 
будущего.

РЫНОК
Подробный анализ яхтенной 
индустрии, тенденций и ожиданий 
рынка.

СТИЛЬ ЖИЗНИ
Быт во многом определяет 
сознание, именно поэтому мы так 
любим окружать себя красивыми 
вещами.

ЛЮДИ
Яхтсмены и занятые в этой 
индустрии люди — всегда незау-
рядные, многогранные личности, 
поэтому мы с удовольствием даем 
им слово.

ОБЗОРЫ И ТЕСТЫ
Наши авторы глубоко разбираются 
в аспектах судостроения, поэтому 
читатели доверяют их профессио-
нальной оценке прогулочных судов 
и водных «игрушек».

ПУТЕШЕСТВИЯ
Каждый наш материал о путеше-
ствиях уникален: это не просто 
описание региона, а реальные 
истории наших журналистов 
и читателей.

ЗЕЛЕНЫЕ СТРАНИЦЫ
В этой рубрике мы рассказываем 
о тех шагах, которые предприни-
мают верфи всего мира, чтобы 
минимизировать негативное 
влияние яхтинга на окружающую 
среду, а также о других интерес-
ных экологических инициативах.

ЭКИПАЖ
Капитаны, механики, инструкторы 
и другие члены команды рас-
сказывают о своей работе, а мы 
помогаем владельцам яхт понять, 
что от них ждать.

МАРИНЫ
Яхты не могут жить без инфра-
структуры, поэтому немало 
внимания мы уделяем яхтенным 
портам и клубам самых разных 
регионов.

ЯХТА-САД
Текст: Петр Шестаков

Фото: Sanlorenzo

Вы встречали яхты, на которых бы 
росли деревья? Я тоже нет, и вот мне 
довелось такую увидеть… В конце июня 
итальянская верфь Sanlorenzo спустила 
на воду суперъяхту Virtuosity с живым 
деревом на борту!

Это второе судно линейки Sanlorenzo 74Steel; его построили 
вслед за переданной заказчику весной этого года Silver Fox. 
Virtuosity похожа на предшественницу, как бывают похожи 
лодки, выполненные на одной технической платформе, чей 
внешний дизайн и конструкцию разрабатывали те же специ-
алисты. Но есть и существенные различия, продиктованные 
другой командой интерьерных дизайнеров и, что важнее, — 
специфическими идеями владельца. Пожалуй, нет резона 
досконально сравнивать Virtuosity и Silver Fox: ограничусь их 
сопоставлением в ключевых моментах дизайна и техниче-
ских решений.

Virtuosity выделяется отчетливой 
горизонтальной ориентацией 
профиля, «слоями» палуб 
и длинными полосами остекления, 
текущими от носа к корме
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П редыдущий среднемоторный спорткар Audi — 
R8 — позиционировался на ступеньку ниже 
блистательных изделий марки Lamborghini. 
Нынешний, Nuvolari, напротив, вознесся «над». 

Вопрос: зачем группе Volkswagen выпускать такой автомо-
биль, когда есть марка Lamborghini? И зачем в таком случае 
группе Volkswagen нужна сама Lamborghini? Автомобиль-
ные эксперты чешут затылки. Сегодняшняя промышленная 
группа Volkswagen — плод наполеоновских амбиций Ферди-
нанда Пьеха — личности, несомненно, выдающейся, неор-
динарной. В отличие от Наполеона, все задуманное Пьехом 

удалось воплотить. К нулевым он сколотил автомобильную 
империю, простиравшуюся практически до тех же границ, 
что некогда Римская империя: от Сант- Агата- Болоньезе в Ита-
лии до Крю в Великобритании, от Мартореля в Испании 
до Братиславы в Словакии. На долгое время излюбленной 
темой журналистов стал внутренний каннибализм про-
изводителей, собранных в этот гигантский концерн, ведь 
отличить Volkswagen от Škoda, а Škoda от Seat был способен 
не каждый покупатель. Вот и Audi, до поры лишь слегка поку-
сывавшая Lamborghini, теперь норовит целиком оттяпать 
протянутую в корпоративном единстве руку.

БУНКЕР
Текст: Денис Орлов

Фото: Audi AG

Оболочка гиперкара Audi Nuvolari 
сигнализирует о грядущих переменах 
в автомобильной моде. Наступает 
усталость от показной задиристости 
«акульих носов», от бесконечных лихих 
росчерков на боковинах неповоротливых 
кроссоверов и прочих воплощений 
пубертатных дизайнерских фантазий. 
Настало время автомобильному 
дизайну повзрослеть. Вглядитесь в глаза 
55-летнего тосканца Массимо Фраскеллы, 
нового главного дизайнера Audi AG: 
там искрится мысль. Впору поближе 
познакомиться с ее материальным 
воплощением.
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П РОЕ КТ — ДЕ ЛО 
КОЛЛ Е КТИ ВНОЕ
Уникальный проект Virtuosity стал результатом сотрудни-
чества заказчика с проектировщиками и верфью продол-
жительностью… более четырех лет! Это был долгий период 
совместного креатива, поиска путей реализации пожеланий 
будущего владельца яхты в отношении того, как он и его 
гости хотели бы жить на борту. И все это потребовало пере-
осмысления существующих норм.
Экстерьер  Virtuosity  разработали  в  студии  Zuccon 

International Project. Как сказал Бернардо Зуккон, задача 
заключалась в точном воплощении видения клиентом облика 
яхты. Дизайнеры внесли некоторые изменения в экстерьер 
первого корпуса — в конструкцию борта на палубах над-
стройки, в конфигурацию мачты. Но самое заметное — фор-
штевень: прежде вертикальный, он стал напоминать око-
нечность боевого фрегата. Силуэт Virtuosity получился более 
динамичным и даже решительным, плюс это благоприятно 
отразилось на мореходных качествах яхты.
Как выглядит планировка палуб с их каскадом в корме, 

когда каждая терраса плавно отступает от нижней, создавая 
многоярусный силуэт?
Сандек на Virtuosity представляет собой не затененное 

хардтопом пространство чисто для отдыха, а помещение 
с тренажерами. Его фронтальная, задняя и бортовые сте-
клянные панели раздвигаются, открывая доступ воздуху. 
В корме диванные группы, столики, мягкие кресла и бар 
предназначены для посиделок и неформальной трапезы; 

в носу также есть большой диван и очаг. Налицо проч-
ный союз энергетики и созерцания!

Длина 
73,40 м

Ширина 
13,10 м

Осадка 
3,75 м

Водоизмещение 
1605 т

Валовая 
вместимость 
1950 

Запас топлива 
180 000 л

Мощность 
6 × 700 л.с.

Каюты 
7

Пассажиры 
12 + 4 чел.

Экипаж 
24 чел.

Классификация 
Lloyd’s Register

Уровнем ниже находится палуба владельца — личное 
пространство, состоящее из открытых участков и распо-
ложенных в надстройке апартаментов: каюты (в носовой 
части) с кроватью king size, гостиной, большой гардеробной 
и кинозала. В корме и носу — зоны отдыха; но если в корме 
это диваны и кресла, то перед надстройкой владелец заказал 
неглубокий «зеркальный бассейн», дополненный мобиль-
ным лежаком. Это не купальня: вода как огромное зеркало, 
отражая солнце и небо, способствует, согласно старым тра-
дициям, покою и размышлениям.

НА БОРТУ
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СОДЕРЖАНИЕ 
ЖУРНАЛА
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премиальных мест 
бесплатного 
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ов
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целевая 
рассылка

по успешным 
компаниям

экземпляров
6 раз в год Хорошо выстроенная система распростране-

ния — одна из сильных сторон издательства 
«Мотор Боат Медиа». Журнал своевремен-
но доставляется представителям целевой 
аудитории по собственной адресной базе, 
по подписке, а также представлен в самых 
престижных яхт-клубах Москвы, Санкт-
Петербурга и других крупных городов, офисах 
яхтенных компаний, VIP-залах аэропортов, 
люксах и лобби лучших отелей, ресторанах, 
бутиках, автосалонах, конно-спортивных 
и гольф-клубах и т. д. Кроме того, «Мотор Боат 
Медиа» в качестве информационного cпонсора 
поддерживает различные мероприятия: со-
ревнования по парусному и водно-моторному 
спорту, профессиональные премии, премьеры 
и презентации яхт, автомобилей, предметов 
роскоши, — гости которых тоже знакомятся 
с нашей печатной продукцией.

Помимо двух российских столиц, нас знают 
и ждут в таких городах, как Новосибирск, 
Екатеринбург, Нижний Новгород, Самара, Сочи, 
Калининград, Владивосток, Мурманск, Белго-
род, Волгоград, Волжский, Казань, Кемерово, 
Краснодар, Новокузнецк, Новороссийск, Омск, 
Ростов-на-Дону, Саратов, Ставрополь, Иркутск, 
Пермь, Тверь, Тольятти, Томск, Тюмень, Улан-
Удэ, Уфа, Челябинск, Ярославль и др.

РАСПРОСТРАНЕНИЕ 
ЖУРНАЛА



Отраслевые выставки — это эффективный 
инструмент маркетинга, поэтому Y Magazine 
не только посещает самые крупные и пред-
ставительные бот-шоу и освещает их как 
информационный партнер, но и организует 
собственные мероприятия, которые помогают 
участникам яхтенного рынка показать свою 
продукцию потенциальным клиентам.

23–31 ЯНВАРЯ

boot Düsseldorf
ДЮССЕ ЛЬ ДОРФ, ГЕРМАНИЯ

20–27 ФЕВРАЛЯ

Bosphorus 
Boat Show
СТАМБУЛ, Т У РЦИЯ

12–16 МАЯ

Выставка яхт 
и катеров, Самара
САМАРА, РОССИЯ

3–6 ИЮНЯ

Выставка яхт 
и катеров, Москва
МОСКВА, РОССИЯ  

2–4 ИЮЛЯ

Казанский 
яхтенный 
фестиваль
К АЗАНЬ, ТАТАРСТАН, РОССИЯ

ГЛАВНЫЕ 
ОТРАСЛЕВЫЕ 

ВЫСТАВКИ
1–5 CЕНТЯБРЯ

Amsterdam 
Boat Show 
(HISWA te Water)
АМСТЕРД АМ, НИДЕРЛАНДЫ

7–12 СЕНТЯБРЯ

Cannes Yachting 
Festival
К АННЫ, ФРАНЦИЯ

22–25 СЕНТЯБРЯ

Monaco 
Yacht Show
МОНТЕ- К АРЛО, МОНАКО

24–26 СЕНТЯБРЯ

Выставка яхт 
и катеров, 
Санкт-Петербург
САНК Т- ПЕ ТЕРБУ РГ, РОССИЯ  

30 СЕНТЯБРЯ — 5 ОКТЯБРЯ

Genoa International 
Boat Show
ГЕНУЯ, ИТА ЛИЯ

3–17 ОКТЯБРЯ

Bodrum Boat Show
БОДРУ М, Т У РЦИЯ

28 ОКТЯБРЯ — 1 НОЯБРЯ

Fort Lauderdale 
International Boat 
Show
ФОР Т-ЛОДЕРДЕЙЛ, США

НОЯБРЬ

Qatar Boat Show
ДОХ А, К АТАР

16–18 НОЯБРЯ

METS Trade
АМСТЕРД АМ, НИДЕРЛАНДЫ

24–28 НОЯБРЯ

Dubai International 
Boat Show
ДУ БАЙ, ОАЭ
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ОПЫТ, СТАВШИЙ МАЯКОМ
Y Magazine: Неля, ваше агентство ассоциируется 
со статусными сделками. С чего начинался ваш 
путь в люкс-сегменте?
Lighthouse Property: Мой фундамент — это более 10 лет 
работы в знаковых проектах Европы. Все началось 
в 2013‑м с кураторства строительства виллы в Юрма‑
ле, затем последовали два года работы в строительной 
команде на площадке ультра премиального анклава 
La Zagaleta в Испании. Этот опыт я привезла в Черно‑
горию, где работала в Sothebyʼs International Realty 
и в отделе продаж флагманского проекта Luštica Bay 
(Orascom Development). В 2021 году весь багаж зна‑
ний воплотился в собственное агентство — Lighthouse 
Property, в котором мы не просто продаем метры — мы 
предлагаем стиль жизни, сочетающий эстетику и юри‑
дическую безупречность. Мы видим рынок изнутри, 
знаем, кто из застройщиков соблюдает сроки и какие 
объекты сохранят ликвидность десятилетиями.

Lighthouse Property
Montenegro & Serbia

Инвестиции в элитную
недвижимость. ВНЖ

sales@lighthouseproperty.me
www.lighthouseproperty.me

+382 68 717 806

БЕЛГРАД: РЕНЕССАНС 
МЕГАПОЛИСА
Y Magazine: Почему после Черногории 
вы сфокусировались именно на Сербии?
Lighthouse Property: Белград сейчас возвраща‑
ет себе статус центрального мегаполиса Вос‑
точной Европы. Это мощнейший бизнес‑хаб: 
сюда переносят штаб‑квартиры гиганты вро‑
де Microsoft и Google. Город дышит энергией: 
строятся небоскребы, открываются бутики ми‑
ровых брендов и лучшие рестораны региона.

Огромный триггер для рынка — EXPO 2027. 
Для Белграда это то же самое, что Олимпи‑
ада для Сочи. Государственные инвестиции 
в инфраструктуру и метро уже запущены. 
История выставок подтверждает: за два‑три 
года до события цены на недвижимость на‑
чинают стабильно расти. Сейчас — идеальная 
точка входа, когда потенциал капитализации 
максимален.
Y Magazine: Сопоставимы ли сербские про-
екты с тем люксом, к которому привыкли 
ваши клиенты?
Lighthouse Property: Безусловно. Некоторые 
проекты в Белграде даже превосходят при‑
брежные комплексы по технологичности. Мы 
работаем с резиденциями под управлением 
мировых отельных брендов, где над дизайном 
трудятся бюро из Лондона и Нью‑Йорка. Это 
формат urban luxe для тех, кто ценит драйв 
и бизнес‑активность 365 дней в году.

КОМФОРТ И ЛЕГАЛИЗАЦИЯ
Y Magazine: Насколько легко сегодня гражда-
нину России купить недвижимость в Сербии?
Lighthouse Property: Это одно из главных 
преимуществ региона. Сербия остается 
дружественной и прозрачной юрисдикцией 
для россиян:
• покупка на физлицо: действует принцип 

взаимности, сделки проходят быстро;
• ВНЖ через покупку: владение недвижимо‑

стью дает право на получение вида на жи‑
тельство без лишней бюрократии;

• банки: сербская финансовая система про‑
должает эффективно работать с иностран‑
ным капиталом.

Команда Lighthouse Property берет на себя 
полное сопровождение: от подбора лота 
до получения карт ВНЖ для всей семьи.

ВЗГЛЯД В БУДУЩЕЕ
Y Magazine: Что бы вы посоветовали тем, кто 
раздумывает над инвестициями за рубежом?
Lighthouse Property: В сегменте люкс идеаль‑
ный момент — всегда «сейчас». Лучшие лоты 
уходят первыми, а инфраструктурные проекты 
вроде EXPO не будут ждать. Если вы ищете 
сочетание европейского комфорта и высоко‑
го потенциала роста, посмотрите на Сербию 
моими глазами.

Новые горизонты люкса: 
от Адриатики до Дуная
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Неля Косенко, основательница 
агентства Lighthouse Property, ведущий 
эксперт по недвижимости Черногории 
и Сербии —о том, почему Белград 
становится новым центром притяжения 
Европы и как инвестировать в «тихую 
гавань» Балкан.

НАШИ РЕКЛАМОДАТЕЛИ



Четвертая 
обложка

1 110 000.-

СТОИМОСТЬ 
РАЗМЕЩЕНИЯ 
РЕКЛАМЫ

РУБРИКА «БРОКЕРАЖ»
Открыта только для яхтенных компаний
2/1 полосы (разворот) — 150 000 руб.
1/1 полоса — 100 000 руб.
Наценка за позиционирование 10%
Наценка за Advertorial 20%

НДС 5%

ГРАФИК ВЫХОДА НОМЕРОВ
Обложечный 
гейтфолдер

1 550 000.-

Полоса 
в Содержании

485 000.-
Полоса

465 000.-

СКИДКИ НА РАЗМЕЩЕНИЕ
Скидка в 15% за размещение в двух номе-
рах подряд (при единовременной оплате).
Скидка в 20% для рекламных агентств.
Существуют дополнительные скидки 
для компаний, заключающих годовые 
контракты на размещение.
Существует информационный бонус 
для партнеров, оплативших 
долгосрочные контракты авансом.

Вторая 
обложка

850 000.-

Третья 
обложка

750 000.-

№ выпуск дата выхода прием макетов

1 (27) Январь-Февраль 11.01.2027 21.12.2026

2 (28) Март-Апрель 01.03.2027 15.02.2027

3 (29) Май-Июнь 03.05.2027 19.04.2027

4 (30) Июль-Август 05.07.2027 21.06.2027

5 (31) Сентябрь-Октябрь 06.09.2027 21.08.2027

6 (32) Ноябрь-Декабрь 08.11.2027 25.10.2027

Разворот

750 000.-

Первый 
разворот 
журнала

1 110 000.-

Первый 
рекламный 
разворот

850 000.-
Первый 

разворот после 
Содержания

780 000.-



В связи со вступлением в силу новых законода-
тельных норм, включая изменения в Федераль-
ный закон «О рекламе» (Nº 38-ФЗ) и Федеральный 
закон от 24.06.2025 Nº 168-ФЗ (вступил в силу 
с 1 марта 2026 г.), редакция уведомляет об обнов-
лении обязательных требований к рекламным 
макетам и текстам, предоставляемым для публи-
кации. В целях недопущения нарушения законо-
дательства РФ и наложения штрафных санкций 
со стороны контролирующих органов (ФАС, Роспо-
требнадзор) просим вас привести все рекламные 
материалы в строгое соответствие со следующи-
ми правилами:
 
1. Обязательная пометка «Реклама» 
Согласно ст. 16 ФЗ «О рекламе», любой рекламный 
материал, размещаемый в неспециализирован-
ном печатном издании, должен сопровождаться 
пометкой «реклама» или «на правах рекламы». 
Использование иных формулировок (например, 
«информация», «партнерский материал», «на пра-
вах инфопартнерства») не допускается и расцени-
вается контролирующими органами как скрытая 
реклама.

2. Указание атрибутов рекламодателя 
Для обеспечения прозрачности и соблюдения 
требований к дистанционной продаже (ст. 8 ФЗ 
«О рекламе») в макете должна быть указана досто-
верная информация о рекламодателе. Обязатель-
ные реквизиты: Наименование юридического 
лица или ФИО индивидуального предпринима-
теля, ИНН и ОГРН (ОГРНИП). Информация должна 
быть читаемой, контрастной и не вводить потре-
бителя в заблуждение.

3. Использование иностранных слов 
(нововведение с 1 марта 2026 г.).
В соответствии с требованиями ФЗ Nº 168-ФЗ 
кардинально ужесточены правила использования 
иностранных языков в публичном пространстве 
и рекламе. Обязательный перевод: любое ино-
странное слово или выражение, используемое 
в рекламном макете, должно сопровождаться 
переводом на русский язык.

Графическая равнозначность: перевод должен 
быть выполнен шрифтом того же размера, цвета 
и стиля, что и оригинальное иностранное слово, 
и располагаться рядом. Использование мелких 
нечитаемых сносок («звездочек») для перевода 
больше не допускается.

Исключения: данное требование не распростра-
няется на фирменные наименования и товарные 
знаки, официально зарегистрированные на терри-
тории РФ (при использовании иностранных лого-
типов редакция вправе запросить свидетельство 
о регистрации товарного знака).

ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ 
ЭЛЕМЕНТЫ



РАЗМЕРЫ
Все размеры макетов приведены для обрезного 
формата (добавляется запас под обрез — 5 мм 
по периметру макета):

ГЕЙТФОЛДЕР ОБЛОЖКА:
(219 + 219) 438 × 297 мм

ГЕЙТФОЛДЕР ВНУТРИ БЛОКА:
(227 + 217) 444 × 297 мм

РАЗВОРОТ 2/1:
460 × 297 мм

ПОЛОСА 1/1:
230 × 297 мм

КОНТЕНТ МАКЕТА
Текстовые элементы макета и другие значимые 
элементы (логотипы, адресный блок и прочее) 
должны располагаться не ближе 5 мм к об-
резным краям и не ближе 15 мм к корешку.
Все цвета, используемые в макете, должны 
быть в цветовой модели CMYK. Все плашечные 
цвета (или Pantone) должны быть переведены 
в CMYK или удалены.
Сумма красок не должна превышать 300%.
Мелкий черный текст и QR коды на белом 
фоне должны быть сделаны простым черным 
цветом C0 M0 Y0 K100.
Все растровые элементы макета должны иметь 
разрешение не менее 300 dpi.

размер макета

510

10

5

1515

Черный
C0 M0 Y0 K100

Глубокий черный
С50 M45 Y40 K100

размер журнала

ко
р
еш

ок

поле размещения значащего контента

ФОРМАТЫ ФАЙЛОВ

ВЕКТОРНАЯ ГРАФИКА
Adobe PDF v.1.4 (Стандарт PDF/X-1a:2001)
Adobe Illustrator (.ai) v.10 / СС
Encapsulated Post Script (.eps)
Во всех макетах все шрифты должны быть 
переведены в кривые, использоваться цве-
товая модель CMYK, а иллюстрации должны 
быть внедрены в файл.

РАСТРОВАЯ ГРАФИКА
TIFF: CMYK, 330 dpi (масштаб 1:1) 
без сжатия, слоев, альфа-каналов 
и прозрачностей.
JPEG: CMYK, 330 dpi  
(масштаб 1:1), maximum quality.
Настоятельно рекомендуется прилагать 
к макету JPEG RGB превью макета.

ПАРАМЕТРЫ ЦВЕТОДЕЛЕНИЯ:
ECI ISO Coated v.2 (300%)

ВЫЛЕТЫ ПОД ОБРЕЗ НУЖНЫ, 
НО МЕТКИ ОБРЕЗА НЕ СТАВЯТСЯ!

ИМЕНА ФАЙЛОВ МАКЕТОВ
Называйте макеты публикаций, включая в имя 
файла название своей компании или бренда, 
и указывайте версию файла, если в файл 
вносились правки. Например: BrandName_
ymagXX_236x306_v.1_print.pdf

Обратите внимание, что согласно Федеральному закону РФ «О рекламе» (часть 
11 статья 5) рекламные объявления в СМИ не могут содержать иностранные 
слова и выражения без идентичного их перевода на русский язык. Редакция 
готова оказать содействие в переводе, если рекламодатель предоставит все 
исходные материалы для изготовления макета, включая иллюстрации и шрифты.

Но для текстов с кеглем 
менее 10 пунктов 
необходимо использовать 
только 100% Black

ВЫЛЕТЫ 
ПОД ОБРЕЗ 
НУЖНЫ, 
НО МЕТКИ 
ОБРЕЗА 
НЕ СТАВЯТСЯ!

ПОДГОТОВКА МАКЕТОВ

Объекты, выкрашенные в 100% 
черный цвет, на печати выглядят более 
серыми; если вам необходим глубокий 
черный цвет, используйте следующие 
параметры

Выносите объекты, попадающие 
на край страницы на 3 мм за него
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ОФИС В МОСКВЕ
Royal Yacht Club

125212, Ленинградское ш., д. 39, стр. 6
+7 (495) 781 60 33
info@ymag.media

ОФИС В САНКТ-ПЕТЕРБУРГЕ
197198, Петровский пр., д. 14, к. 4

+7 (812) 617 01 11
info@ymag.media

ДИРЕКТОР ПО РЕКЛАМЕ
Андрей Аханьков

+ 7 (495) 729 97 40
aa@ymag.media


